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Markkinat 2012 



Pyyhintäkuitukankaiden megatrendit  

Demografia 

Å Keskiluokka kasvaa ja vaurastuu 

Å Elinikä pitenee ja väestö vanhenee 

Å Kaupungistuminen lisääntyy 

 

 

 

 

 

 

 

Terveys 

Å Henkilökohtaisen 

hygienian ja 

terveydenhoidon merkitys 

lisääntyy 

Å Terveydenhoitoon 

kulutetaan entistä 

enemmän 

 

 

 

 

 

 

Ympäristö 

Å Lisääntyvä ympäristötietoisuus tuo 

lisämahdollisuuksia teknologian kehitykselle 

Å Tuotteiden käyttöalue laajenee 

 

Mukavuus 

Å Ihmiset etsivät elämää 

helpottavia tuotteita ja 

ratkaisuja 

Å Elämäntapojen ja terveyden 

roolit korostuvat 
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Kuluttajien luottamusindikaattorit, euroalue ja USA 
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Lähteet: Euroalue - European commission, economic & financial affairs.  USA - The Conference Board 

Euroalueella indikaattori oli -23,6 helmikuussa 2013 kun 

se oli joulukuusssa 2012 -26.2. 

Euroalueen pitkän aikavälin keskiarvo on -12.5. 

Euroalue USA 

USAssa indikaattori  oli 69.6 helmikuussa 2013 kun se oli 

joulukuussa 2012 66.7. 

USAn  pitkän aikavälin keskiarvo on 92.86. 
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Pyyhintätuotteiden markkinat kasvavat 8% 

maailmanlaajuisesti 
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4% 3% 

8% 

10% 

10% 7% 

Lähde: Suomisen arvio pyyhintätuotteiden markkinasta. 



Lähde: Suomisen arvio pyyhintäkuitukankaiden markkina-asemasta. 

Pyyhintä 10 %* 

Terveydenhoito 10 %* 

Hygienia 20 %* 

Tekniset kuitukankaat 10 % 

Nestesuodattimet 5 % 

Ilma- ja kaasu-suodattimet 5 % 

Kuljetussuodattimet <5 % 

Elintarvikkeet <5 % 

Tapetit 1 % 

Muut 30 % 

Suominen 18 % 

Kimberly-Clark 13 % 

PGI  9 % 

Jacob Holm 8 % 

Muut 52 % 

Suominen on pyyhintäkuitukankaiden  
globaali markkinajohtaja 
 

Globaali kuitukangasmarkkina 
segmenteittäin, noin 15 mrd. euroa 

Suominen nro 1  
Pyyhintämarkkina ~1,5 mrd. euroa 

*Suominen 
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Vauvanhoitotuotteet ovat suurin käyttökohde 
pyyhintämarkkinalla 

Vauvanhoito 

625 milj. euroa 

Kodinhoito 

330 milj. euroa 

Teollisuus 

330 milj. euroa 

 

Henkilökohtainen hoito 

185 milj. euroa 

Nro 2 

Nro 2 

Nro 2 

Nro 1 

Lähde: Suomisen arvio pyyhintäkuitukankaiden markkina-asemasta.  

 

Suominen nro 1 

Pyyhintämarkkina ~1,5 mrd. euroa 
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Keskimääräinen vuosittainen kasvu  

2010ï2014: 2,1 %  

Konvertoidun joustopakkauksen  
Euroopan markkina  
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 Suomisen tulos 2012 

 

 



Liikevaihto yli kaksinkertaistui yrityskaupan 
ansiosta 

ÅKoko vuoden liikevaihto 454,9 

Mú (213,4 Mú). 

ÅVertailukelpoinen liikevaihto laski 

5 % edellisvuodesta (pro forma). 

ÅKysyntä edelleen vahvempaa 

Yhdysvalloissa kuin Euroopassa. 

ÅMyyntihintoihin kohdistui paineita 

Euroopassa.  

ÅKaikki Milanon tuotantolinjat 

käynnissä toukokuusta 2012 

alkaen. 
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 Ahlstromilta hankittu liiketoiminta on mukana 

Suomisen luvuissa 1.11. 2011 alkaen. Pro 

forma -liikevaihto  oli  479 Mú  vuonna 2011.  

26.3.2013 
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Liikevoitto ilman kertaluonteisia eriä, Mú ja %  

Liikevoitto ilman kertaluonteisia eriä parani merkittävästi 

ÅLiikevoitto kertaluonteisten erien 

jälkeen oli 0,9 Mú (-4,8), 

kertaluonteiset erät 12,8 Mú 

nettona. 

ÅLiikevoitto parani hankitun 

liiketoiminnan johdosta. 

ÅSummit-ohjelma kevensi 

kustannusrakennetta suunnitellusti. 

ÅYhdysvalloissa kysynnässä  

käänne kohti Suomisen kannalta 

parempaa tuotevalikoimaa. 
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Liiketoiminnan rahavirta, Mú 

Vahva liiketoiminnan kassavirta 

ÅKoko tilikaudella liiketoiminnan 

kassavirta oli 24,9 Mú (-2,9). 

ÅKäyttöpääomaa vapautui 5,0 Mú 

tilikaudella 2012. 
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Vakaa taloudellinen asema 
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Å Rahoitussopimukset pankkien kanssa päivitettiin lokakuussa 2012. 

Å Nettovelkojen suhde käyttökatteeseen oli tilikauden lopussa 2,9. 

 



Pyyhintä: vahva segmentti,  
noussut aivan uudelle tasolle 
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Joustopakkaukset tappiolla,  
tervehdyttämisohjelma aloitettu 
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   Uusi Suominen ï uusi strateginen suunta 
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Missio 

Kehitämme ja valmistamme 

 tuotteita ja ratkaisuja,  

jotka helpottavat ihmisten arkielämää. 
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Creating Convenience 

 



Strategian kolme kulmakiveä 

Miten voitamme Miten toimimme 

Edellä 

muita 

Kannattavuuden 

merkittävä 

parantaminen 

Suomisen  

tapa toimia 

Miten työskentelemme 
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