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Pyyhintakuitukankaiden megatrendit Suominen

Demografia
AKeskiluokka kasvaa ja vaurastuu
AElinika pitenee ja vaesto vanhenee

AKaupungistuminen liséaantyy

Terveys Mukavuus
AHenkilokohtaisen Alhmiset etsivat elamaa
hygienian ja helpottavia tuotteita ja

ratkaisuja

AElamantapojen ja terveyden
roolit korostuvat

terveydenhoidon merkitys
lisdantyy
ATerveydenhoitoon

kulutetaan entista
enemman

Ymparisto

ALisaantyva ympaéristotietoisuus tuo
lis@mahdollisuuksia teknologian kehitykselle

ATuotteiden kayttdalue laajenee
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Kuluttajien luottamusindikaattorit, euroalue ja USA
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Euroalueella indikaattori oli -23,6 helmikuussa 2013 kun
se oli joulukuusssa 2012 -26.2.
Euroalueen pitkan aikavélin keskiarvo on -12.5.
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USA

USAssa indikaattori oli 69.6 helmikuussa 2013 kun se oli
joulukuussa 2012 66.7.
USAN pitk&n aikavalin keskiarvo on 92.86.

Lahteet: Euroalue - European commission, economic & financial affairs. USA - The Conference Board
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Pyyhintatuotteiden markkinat kasvavat 8%
maailmanlaajuisesti

Lahde: Suomisen arvio pyyhintéatuotteiden markkinasta.
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Suominen on pyyhintakuitukankaiden Suominen
globaali markkinajohtaja
Globaali kuitukangasmarkkina Suominen nro 1
segmenteittain, noin 15 mrd. euroa Pyyhintamarkkina ~1,5 mrd. euroa
Muut 30 %
Muut 52 %

Tapetit 1 %

Elintarvikkeet <5 %

Kuljetussuodattimet <5 %
lIma- ja kaasu-suodattimet 5 % Jacob Holm 8 %

Nestesuodattimet 5 %

Tekniset kuitukankaat 10 % PGl 9%

Hygienia 20 % Kimberly-Clark 13 %

Suominen 18 %

Pyyhinta 10 %*

*Syominen Lahde: Suomisen arvio pyyhintéakuitukankaiden markkina-asemasta.
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Vauvanhoitotuotteet ovat suurin kayttokohde Stiominen

pyyhintamarkkinalla

Suominen nro 1
Pyyhintamarkkina ~1,5 mrd. euroa

Henkilokohtainen hoito
185 milj. euroa

Teollisuus

330 milj. euroa Vauvanhoito

625 milj. euroa

Kodinhoito
330 milj. euroa

Lahde: Suomisen arvio pyyhintéakuitukankaiden markkina-asemasta.
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Konvertoidun joustopakkauksen
Euroopan markkina

Keskimaarainen vuosittainen kasvu
201071 2014: 2,1 %
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Saksa Ranska Iso-Britannia Italia Espanja

Puola Venaja
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Liikevaihto yli kaksinkertaistui yrityskaupan

ansiosta

Litkevaihto, Mu
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AKoko vuoden liikevaihto 454,9
Mu (213,4 MQ).

AVertailukelpoinen liikevaihto laski
5 % edellisvuodesta (pro forma).

AKysynta edelleen vahvempaa
Yhdysvalloissa kuin Euroopassa.

AMyyntihintoihin kohdistui paineita
Euroopassa.

AKaikki Milanon tuotantolinjat
kaynnissa toukokuusta 2012
alkaen.

Ahlstromilta hankittu liiketoiminta on mukana
Suomisen luvuissa 1.11. 2011 alkaen. Pro
forma -liikevaihto oli 479 M vuonna 2011.

12



= sSuominen

Creating Convenience

Liikevoitto ilman kertaluonteisia erida parani merkittavasti

Liikevoitto ilman kertaluonteisia erid, Mu ja % %

MU 13.7 . ALiikevoitto kertaluonteisten erien
jalkeen oli 0,9 Mu (-4,8),
12 6 kertaluonteiset erat 12,8 MU
10 nettona.
8 4 AlLiikevoitto parani hankitun
6 liiketoiminnan johdosta.
4 ASummit-ohjelma kevensi
5 0 kustannusrakennetta suunnitellusti.
0 AYhdysvalloissa kysynnassa
5 2008 2009 -2 kaanne kohti Suomisen kannalta
parempaa tuotevalikoimaa.
-4

-3.8
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Vahva litketoiminnan kassavirta
Liiketoiminnan rahavirta, MU
15 o 5 AKoko tilikaudella liketoiminnan
: kassavirta oli 24,9 Mu (-2,9).
10 AKayttopazdomaa vapautui 5,0 MU
tilikaudella 2012.
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Vakaa taloudellinen asema

Velkaantumisaste, %
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ARahoitussopimukset pankkien kanssa paivitettiin lokakuussa 2012.
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ANettovelkojen suhde kayttokatteeseen oli tilikauden lopussa 2,9.
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noussut alvan uudelle tasolle

Liikevaihto, MU Liikevoitto, M,
ennen kertaluonteisia eria
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Joustopakkaukset tappiolla,
tervehdyttamisohjelma aloitettu

Liikevaihto, MU Liikevoitto ennen
kertaluonteisia eria, Mu
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Kehitamme ja valmistamme
tuotteita ja ratkaisuja,
jotka helpottavat ihmisten arkielamaa.

Creating Convenience

Suominen Oyj



Strategian kolme kulmakiveéa
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